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ISCHE REICHWEITE
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REGELMASSIGE
HOCHWERTIGE & ENGAGING
INHALTE

SORGEN FUR EINE HOHE
ORGANISCHE UND BEZAHLTE
REICHWEITE

RICHTIGE ANZEIGEN-METRIKEN
UND ANALYSE-WERKZEUGE

SORGEN FUR EINE OPTIMALE
ANZEIGENLEISTUNG UND
GROSSTMOGLICHE REICHWEITE

GUNSTIGE UND
REICHWEITENSTARKE
SOZIALE KAMPAGNEN!

KONTINUIERLICHE PFLEGE
DER EIGENEN COMMUNITY

SCHNELLER UND ZUVERLASSIGER
KUNDEN-SERVICE




ENGAGEMENT RATE
+ REICHWEITE

AKTIVITAT

DER KANALE

IST DIE KOMBINATION ALLER

ES
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% SERVICE & SUPPORT (SOCIAL CUSTOMER SERVICE) e

% PRODUKT-ENTWICKLUNG MIT DER COMMUNITY (CROWD SOURCING)
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Search for people, places and things Home Collin &= ¢

I Recent

Strellson v Liked | | # ¥

31,233 likes - 730 talking about this - 244 were here

Men's Clothing Store - Sportswear — <
We are Strellson. We come from Switzerland. We y N, 6~
create fashion for men who go their own way. " o=
www.strellson.com Impressum

About Photos Bianchi Contest Pinterest Impressum

Strellson

Strellson Freunden
31. Juli 1 57 Mit Strellson verbunden
157 Freunden gefallt das @

T w
s © A&
“ We are Strellson. We

Y T _ ae rearno fram

streflson

Game over! Thanks for 3.934 participant!

The Winners will be informed on Monday, August Sth.
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Statistiken

Seite Benachrichtigungen

Ubersicht  ,Gefallt mir‘-Angaben

.aefallt mir“-Angaben fur die Seite >

12.035

,Gefallt mir“-Angaben fUr die Seite insgesamt
A 0,6% gegendber letzter Woche

74

Neue ,Gefallt mir*-Angaben flr die Seite
v 7,5%

== Diese Woche
Letzte Woche

Reichweite

Funktionen zur Veréffentlichung

Besuche Beitrage Personen

Daten ab 25.05.2015 - 31.05.2015

Beitragsreichweite >

21 .445 Gesamtreichweite

A 11,4% gegenuber letzter Woche

20.334
Beitragsreichweite
A 9%
== Diese Woche
Letzte Woche

¥ Adrian

Startseite Freunde finden

Exportieren Einstellungen Hilfe

Interaktionen >

1.352 Interagierende Personen #
A 11,7% gegenuber letzter Woche

780 N,

;Gefallt mir*-Angaben

61

Kommentare

214 /\/\-

Geteilte Inhalte

3.457 m

Klicks auf Beitrage #



facebook Suche nach Personen, Orten und Dingen Q = Collin Croome Startseite &=

Du postest, kommentierst und machst ,Gefallt mir"~Angaben im Namen von Strellson — Wechseln zu (

Ubersicht = Seite = Beitrige | Personen | @ Strelison | ¥ Daten exportieren | eee

A% Deine Fans M8 Erreichte Personen 4%, Eingebundene Nutzer

Die Personen, denen deine Seite gefallt.

Alter und Geschlecht
Vergleiche die Demographie der Personen, denen deine Seite gefallt mit der Demographie der Gesamtbevodlkerung auf
Facebook.

Ml DeineFans  Alle auf Facebook

Frauen
W 17%

Deine Fans

Manner
M 82%

Deine Fans

Geographie und Sprache
Der ungeféhre Standort der Personen, denen deine Seite gefélit, und deren Standard-Spracheinstellung.




n Suche nach Personen, Orten und Dingen Q s Adrian Startseite Freunde finden

Seite Benachrichtigungen Statistiken Funktionen zur Verdffentlichung Exportieren Einstellungen Hilfe ~
Ubersicht .aefallt mir-Angaben  Reichweite = Besuche  Beitrage Personen

Wann deine Fans online sind Beitragsarten Beliebteste Beitrage von Seiten, die du im Auge behéltst

Daten fiir einen aktuellen 1-wochigen Zeitraum. Die angegebenen Tageszeiten entsprechen der Zeitzone deines Computers.

Tage
10.630 10.750 10.926 10.862 10.726
Uhrzeiten

6.000

4 ﬂ‘:)r\
S.UVUU

2.000

"
~

Mitternacht 03:00 06:00 09:00 Mittags 15:00 18:00 21:00 Mitternacht




Wabhle einen Umkreis und Datumsbereich aus, um mehr Uber die Gegend deines Unternehmens

Datumsbereich Umkreis
zu erfahren.

1 Wo. 1Mo. 1 Quartal 50m 150m
m Alle Daten sind anonym. Mehr dazu.

(Y]
[V
®

2L Téaglich im Durchschnitt (© Hauptzeiten

== Diesen Monat samStag

Aktivster Tag der Woche
== |etzten Monat

17:00 - 18:00

Aktivste Zeit des Tages
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Besuche im Geschéft

" Produktkatalogverkaufe

Conversion
§§ Conversions

I

Videoaufrufe
Leadgenerierung

m
>
£
§
&

Erwagung
" Interaktionen
ﬁ App-Installationen

<
v
'

*

" Markenbekanntheit
& Regionaler Bekanntheitsgrad

Wie lautet dein Marketingziel?
% Reichweite




Bawertung schreiben 2 von = 2Zuruck
Auch an collinficrcome.de gesender

Jetzt te Inehmen! Nur in Stuttgart und nur b s Samstag...

GEWINNE DAS BIKE *™

~STRELLSON MEETE EIANCHI- FIXEIKES

Gewinna das perfekte R ke
Verfallt am ¢5. lul 2015

Lauft ab am 25. il 2ULS unr 2359

Am 26. Juni 2015 um 10:00 Zeitzone der jeweiligen Kunden) werden
Erinnerunger versendet.

Erhaltlich bei: http: ' ywww.das-perfexte-dike cor

o s




facebook

Wirb auf Facebook

SCHRITT 1: ERSTELLE DEINE KAMPAGNE

Wabhle das Ziel far deine Kampagne aus

Interaktion mit Seitenbeitragen

- Strelison

Gewinne das perfekte Bike

X

= Collin Croome g:

Zielgruppendefinition

Deine Zielgruppe ist

f ‘ definiert.

Spezifisch Erweltert

Zielgruppendetails

= Ort:

o Deutschland: Baden-Baden (+20
Km), Stuttgart (+50 Km) Baden-
Wiirttemberg

Interessen:
o Einkaufen und Mode,
Gewinnspiel oder rad fahren

Verhalten:

o Inhaber von Kleinunternehmen
Alter:

o 20-40
Geschlecht:

o Mannlich
Sprache:

o Deutsch

Potenzielle Reichweite: 15.000 Personen




| Search for people, places and things Q S

Ubersicht Seite Beitrage Personen \ C Strell:f»on | i: Daten e;)ocﬁeren  eee
s .Gefillt mir“-Angaben fiir die 2% Beitragsreichweite a1l Seitenaufrufe
Seite
Tagliche Daten werden in der pazifischen Zeitzone aufgezeichnet. 1iWiM1i1Q
| . | Begin
Il Il n: 10.7.2013 [
ok . ! August Ende: |2.8.2013 [&)
Seiten- und Reiteraufrufe

Die Zahl der Male, die deine Seitenreiter aufgerufen wurden.

M Bianchi Contest | Chronik [l Fotos-Reiter  Info-Reiter [l Sonstiges

i BENCHMARK
S Verfolge die
Durchschnittsleistung
im Zeitverlauf.
2K
Bianchi Contest
1,5K Chronik
‘ Fotos-Reiter
- Bianchi Contest | Info-Reiter
1.857
25. Juli 2013 ‘ Sonstiges
500







Demographie

Alter (13 bls 64 und 65+)

Geschlecht
Sprache

Ort




Personlich

AL e
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Gebu rtsta A eziehungsstatus
Familie Partner-Praferenz

Ausbildung Arbeitsplatz



Beruflich

l}

Schulblldung Arbeitgeber

Schule Branche

Studium Jobbezeichnung




Social

i‘es Frendchaftn
Tﬁteressenm D) - Aktivitaten
Hobbies ~ Absichten



Mobile User

Nutzr alter PCs

pEN EIEE |

, DOWN UNDER N\

autoaffine



Hohe Reichweite und sozialer Kontext

Facebook Nutzer
konnen nach verschiedenen Targeting-
kriterien selektiert und beworben werden.

Facebook Nutzer

Freunde von Fans
konnen im sozialen Context (also mit

Freunde von Fans Empfehlungscharakter erreicht werden).

Fans
konnen uber die Seite und uber
Fans Ads angesprochen werden.



E1 RE-TARGETING

/
Q 0
B s

Streuverlust minimieren!



Ei CUSTOM AUDIENCE

YOUR CUSTOMER DATA FACEBOOK DATA
PAGES VIEWED, EMAIL ADDRESES, ! : AGE, INTERESTS, SITE ACTIVITY,
APP ACTIVITY, PHONE NUMBERS | : CONNECTIONS, LIKES, LOCATION

8

1"

7oy

CUSTOM
AUDIENCES
- TARCETED WITH
‘ . COMBINATION OF OWNED
AND PAID FOR DATA

©
i
O

-}




EIN SIE DORT
DIE MEISTE
ZEIT
VERBRINGEN




facebook community Update

I @& o B

1.93 Billion 1.2 Billion 1.2 Billion 700 Million

on Facebook each month on Messenger each month on Instagram each month

-

47 Billion 1.6 Billion 1 Billion

messages sent per day photos shared per day total groups
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Werbeanzeigen

Seiten-Verwaltung
Post-Management

Werbekonten-Verwaltung
% Anzeigen-Erstellung o
% Anzeigen- & Kampagnen-Management S
% Auswertungen & Statistiken



VISUAL STORYTELLING TOOLS

Spark Post Spark Page Spark Video



Spark Page

spark.adobe.com


http://spark.adobe.com
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Suche & Re-Publish

% Medien


http://www.iconosquare.com




ALLGEGENWERTIG
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IHR KUNDE
IST SCHON DA




VIELEN DANK!

COLLIN@SOCIALMEDIAEXPERTE.COM

£l E B @ A0 in
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WIE KANN ICH SIE
UNTERSTUTZEN?

EMPLOYER BRANDING | DIGITALE MARKENFUHRUNG | SOCIAL MEDIA MARKETING

Collin Croome

comaZ2 e-branding
Kraillinger Weg 29

82061 Neuried bei MUnchen

T +49 89 322 1M1-11
M +49 151 229 48080

collin@socialmediaexperte.com ,\»
S . /

www.socialmediaexperte.com | www.coma2.com


http://www.coma2.com



