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Die 3 größten Ängste



3

Was machen wir online?

www.felixbeilharz.de

Quelle: OVK Online Report 2014/1. 

1. Bereiten Sie Ihren 

Content 

hochwertig auf.
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Videos?

Bilder?

Darstellung?
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Content-Optimierungen

www.felixbeilharz.de

• Textstrukturierungen

• Bilder

• Videos

• Social Media Posts (Tweets, FB-Posts, etc.)

• Zusammenfassung / Fazit

• FAQ

• Download

• Weiterführende Links
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Was machen wir online?

www.felixbeilharz.de

Quelle: OVK Online Report 2014/1. 

2. Machen Sie Ihre

Website mobil-

freundlich.



8www.felixbeilharz.de



9www.felixbeilharz.de



www.felixbeilharz.de 10

bit.ly/google-mobile-test
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Was machen wir online?

www.felixbeilharz.de

Quelle: OVK Online Report 2014/1. 

3. Machen Sie 

A/B-Tests mit 

Google Analytics.
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Version A

Version B

1%

3%
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Was machen wir online?

www.felixbeilharz.de

Quelle: OVK Online Report 2014/1. 

4. Bauen Sie 

Google Analytics

rechtssicher ein.
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Datenschutz-
erklärung

Vertrag
Altdaten
löschen

AnonymizeIP
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Was machen wir online?

www.felixbeilharz.de

Quelle: OVK Online Report 2014/1. 

5. Löschen Sie

den Haftungs-

ausschluss.
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bit.ly/abmahnrisiken
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Was machen wir online?

www.felixbeilharz.de

Quelle: OVK Online Report 2014/1. 

6. Holen Sie sich

Traffic mit snip.ly.
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Statistiken

www.felixbeilharz.de
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Statistiken

www.felixbeilharz.de
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Was machen wir online?

www.felixbeilharz.de

Quelle: OVK Online Report 2014/1. 

7. Generieren Sie

Content-Ideen mit

Google Suggest.
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https://www.andreasgraap.de/tools/

w-suggest/
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Was machen wir online?

www.felixbeilharz.de

Quelle: OVK Online Report 2014/1. 

8. Nutzen Sie die 

Vorteile des 

englischen 

Facebooks.
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Suchvolumen

KonkurrenzRelevanz

„Kunden-

brille“

Keyword-Analyse

Audience Insights
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Mögliche Fragestellungen

www.felixbeilharz.de

• Welche Besonderheiten weist meine 
Zielgruppe auf? 

• Welche anderen Seiten hat meine Zielgruppe 
noch geliked? 

• Wie nutzt meine Zielgruppe Facebook?

• Wie setzen sich die Fans meiner Seite 
zusammen (Alter, Geschlecht, Orte)? 

• Welche Seiten haben meine Fans noch 
geliked? 

• Welche Seiten haben Menschen, die sich für 
XYZ interessieren, geliked? 

• Etc.



Facebook Audience Insights
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bit.ly/zielgruppen-verstehen



www.felixbeilharz.de 33

Suchvolumen

KonkurrenzRelevanz

„Kunden-

brille“

Keyword-Analyse

Graph Search
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Was machen wir online?

www.felixbeilharz.de

Quelle: OVK Online Report 2014/1. 

9. Generieren Sie

mehr Social Shares.
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www.sumome.com
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Was machen wir online?

www.felixbeilharz.de

Quelle: OVK Online Report 2014/1. 

10. Nutzen Sie 

aktuelle Trends aus.
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Was machen wir online?

www.felixbeilharz.de

Quelle: OVK Online Report 2014/1. 

11. Nutzen Sie

Facebook-

Retargeting
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Kunde 

besucht 

Website

Bekommt 

Cookie

Besucht 

Facebook

Sieht 

Werbeanzeige
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Vorteile

www.felixbeilharz.de

• Extrem passgenaue Zielgruppenansprache

• Null Streuverluste

• Bezahlung auf CPC-Basis

• Fangenerierung

• Leadgenerierung

• Verkauf

� Facebook Website Custom Audience
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Was machen wir online?

www.felixbeilharz.de

Quelle: OVK Online Report 2014/1. 

12. Erstellen Sie

Werbebanner

automatisch. 
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Was machen wir online?

www.felixbeilharz.de

Quelle: OVK Online Report 2014/1. 

13. Binden Sie

Open Graph-Tags 

ein. 
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Og:title

Og:description

Og:image
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Was machen wir online?

www.felixbeilharz.de

Quelle: OVK Online Report 2014/1. 

14. Vergessen Sie

die Basics nicht.
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Basics

www.felixbeilharz.de

• Optisch hochwertige, verkaufsoptimierte, 
responsive Website

• Leadgenerierung

• Grundlegende SEO-Maßnahmen

• Verknüpfung Online-Offline

• Content-Strategie

• …
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Was machen wir online?

www.felixbeilharz.de

Quelle: OVK Online Report 2014/1. 

15. Finden Sie 

heraus, welche

Unternehmen auf 

Ihrer Website waren.



Google Analytics
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� Verhalten

� Website-Content

� Aufgerufene Seiten

� Sekundäre Dimension: Internetanbieter
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Was machen wir online?

www.felixbeilharz.de

Quelle: OVK Online Report 2014/1. 

Bleiben Sie am Ball.
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Danke!
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